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« Il se passe toujours quelque chose aux Galeries ! » _

W Les Galeries Lafayette sontle symbole de la mode,

de toutes les modes.

W «llse passe toujours quelque chose aux Galeries! »

Le slogan des années 70 est toujours d’actualite !

W Refléter I'air du temps , traduire les tendances et les
modes de vie :les Galeries Lafayette ont imposé leur

savoir-faire depuis plus d’'un siecle.
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L'opportunité unigue d’étre aux Galeries Lafayette

W Safficher dans I'une des plus prestigieuse vitrine occidentale
W Le plus célébre « Grand magasin » occidental au monde
W Le plus important « Grand magasin » européen par le chiffre d’affaires

W Une forte crédibilité dans la mode et une image internationale puissante



UNE VITRINE PRESTIGIEUSE AU COEUR DE PARIS _

Le Grand Magasin Parisien  — Boulevard Haussmann

* Le grand magasin du boulevard Haussmann a Paris dis pose d'une
position de leader

¥ 80 000 personnes S’y rendent tous les jours

W 75% sont des femmes

W 37% sont cadres superieurs et 23% sont cadres moyens

# 8 Millions de visiteurs étrangers par an réalisent 40% des ventes

# 1 000 000 d’'acheteurs sont connus et identifiés réalisant 30% des ventes

¥ 900 000 sont porteurs de Cartes de Fidelité



UNE VITRINE PRESTIGIEUSE AU COEUR DE PARIS _

Le Grand Magasin Parisien  — Boulevard Haussmann

W Les Galeries Lafayette ont 4 fois plus de visiteurs que le Louvre
W C’est aussi La plus grande parfumerie du monde

W Le Lafayette Voyage (agence de voyage interne aux Galeries Lafayette)
est la plus grosse agence de voyage de Paris

W 56% des visiteurs francais sont parisiens
W 33% de la région parisienne

W 11% de province




UNE VITRINE PRESTIGIEUSE AU COEUR DE PARIS _

Noél, un temps fort de la vie du magasin

W Une facade impressionnante qui attirent
les grands et les petits

w Des vitrines animées et incontournables

W Un trafic avoisinant les 170 000
personnes en Week-end

W Le CA réalisé dans la période pour le

magasin est 3 fois supérieur a la
moyenne annuelle



UNE VITRINE PRESTIGIEUSE AU COEUR DE PARIS _

Les soldes : l‘autre temps fort de la vie du magasin

W De Janvier a Février et tout le mois de Juin
le magasin vit au rythme des soldes

W Un trafic avoisinant les 125 000 personnes
W Un encaissement toute les 4 secondes

W 850 000 personnes sur les 50 magasins de province | e premier jour



UNE VITRINE PRESTIGIEUSE PARTOUT EN FRANCE _

Les Galeries Lafayette dans I'hexagone

W 56 magasins dans les plus grandes villes de France
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HIVER 2005/06 - 2006/07 - 2007/08 _

UN ESPACE DE MONTAGNE a Paris et a Strasbourg




HIVER 2005/06 - 2006/07 - 2007/08 _
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PRINTEMPS — ETE 2007 - LEMEXIQUE

LE SOLEIL DE MEXICO en plein cceur de Paris
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PRINTEMPS — ETE 2006 - BIARRITZ

BIARRITZ PAYS BASQUE, laplage etl'océan aParis
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HIVER 2006 / 2007 ~ LES PYRENEES

LES PYRENEES, une chaine de montagne a Paris




HIVER 2006 / 2007 ~ LES PYRENEES
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HIVER 2005 / 2006 ~ LES 3 VALLEES

LES 3 VALLES, le plus grand domaine skiable a Paris




HIVER 2005 / 2006 _ LES 3 VALLEES
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 Gilles BROISE, Directeur associé ~ Thierry AUZET, Directeur associé

Organisation Conception Promotion Médiatisation
Tel/Fax : +33 (0) 155 940 221 - Tel/lFax : +33 (0) 155 940 221
Mobile : +33 (0) 609 464 388 ~ Mobile : +33 (0) 603 814 197

email : gbroise@revolutionr.com emaill : tauzet@revolutionr.com

Julien SIMONNET
Chargé de développement
Tel/Fax : +33 (0) 155 948 623
- Mobile : +33 (0) 660 253 771 |
- email : jsimonnet@revolutionr.com

« Des opérations de communication originales et diff érentes
pour que le résultat soit spectaculaire et apprécié de tous »



